附件：
数字（智能）营销综合实训云平台购买需求
一、服务器要求
1、供应方需提供云平台服务，开通账号即可使用。供应方需具备自主研发能力，以保障后续产品的连续性。
2、供应方提供的平台需满足每天24小时稳定使用，需保证云服务器的数据安全，满足网安及教育部门对网络安全的要求。
3、学校如需将云端数据迁移至学校服务器，供应方应免费负责完成。具体数据迁移方式和存储格式，双方可在协商后确认执行。

二、数字营销综合实训平台要求
（一）数字营销服务平台功能要求
1、互联网营销环境测评平台：让学生通过项目实训监控企业互联网营销，从官方平台推广、媒体广告推广、网站建设、用户留存、口碑提升及收益提升等各个层级的转化情况，学习了解全流程中最有效的转化路径，收集市场线索，找到可优化的短板，助力提升企业的品牌知名度和营收效益。（必需）
（1）提供企业级互联网营销综合测评工具，让学生了解通过企业信息化建设、官方平台搭建、产品推广与客户服务、企业宣传与曝光、企业口碑等五个维度进行智能检测。
（2）通过单个营销事件或者网站多维度的营销评分，提供各种评测的算法和实际应用方法。

2、搜索引擎优化功能：通过搜索引擎优化让学生学习训练SEO技能。（必需）
（1）配置独立数据库，包含内容管理、产品管理、留言及询盘管理、资源库、站点地图；
（2）能提供国际顶级域名注册的服务，可用于学生网站上线使用；
（3）能提供小程序建站平台，可同时适用于微信小程序，百度小程序；（必需）
（4）能提供H5互动页面制作工具；（必需）

3、 智能商机发布平台：学生可以在这个平台上通过后台自动链接搜索引擎搜索库，学生能够快速发布用户产品信息和企业信息。通过产品曝光，给企业基础站点进行引流。
（1）学生通过实训可以帮助企业在百度、搜狗、360等主流搜索引擎获取海量长尾关键词的排名。访客通过落地页的内容点击能直达官网，形成官网引流。（必需）
（2）学生能够快速发布用户产品信息和企业信息。

4、 新媒体营销平台：通过不同APP联动，在新媒体平台进行短视频营销。如通过绑定短视频APP账号，学生可以一次性将视频发布到多个短视频平台，如抖音、快手、西瓜、头条、小红书、等，后台要包含视频发布统计、视频流量汇、视频流量详情，用于学生数据挖掘，进行消费者行为分析。（必需）
（1）通过绑定短视频APP账号，学生可以一次性将视频发布到多个短视频平台，如抖音、快手、西瓜、头条、小红书、百家号、企鹅号等等，后台包含3大功能：视频发布统计、视频流量汇、视频流量详情，用于学生数据挖掘，进行消费者行为分析。（必需）
（2）学生通过监控账号动态，实时获取用户信息，提供精准线索截流。学生能从多维度锁定关注账号的用户评论咨询，进而获取商机。（必需）
（3）通过AI智能监控关键词视频评论区，多维度获取客户账户信息，通过实时监控关键词热搜话题，为智能生成短视频标题提供素材。同时支持学生发布视频时，通过@客户账号，进行学生账号引流。

5、 软文营销平台：学生在平台在自媒体资源平台（包括豆瓣、今日头条、搜狐网、网易号、新浪号、知乎号、腾迅号等）上发布软文，通过特定的概念诉求、以摆事实讲道理的方式使消费者走进企业设定的”思维圈，以强有力的针对性心理攻击迅速实现产品销售。（必需）
（1）通过案例的方式让学生了解什么是软文，学会软文写作的技巧，知道软文营销标题拟定的要点，以及各类型软文的实际应用。通过掌握网络软文的特点，学生能熟练的编辑各种类型的软文文案，再由后台通过不同类型的媒体平台进行软文发布。（必需）
（2）软文发布平台包括：自媒体资源平台（如豆瓣、今日头条、搜狐网、网易号、新浪号、知乎号、腾迅号、UC头条、一点咨询等）、臻选媒体平台（如财富人生、中财网、中国财经新闻网、财经晚报、传媒中国、中国聚焦网、生活咨询网、中国早晚报、东方热线、中国教育热线、中国科技网、财经天下等）

6、 商务数据统计与分析平台：商务数据统计与分析通过数据收集与整理，利用BI可视化工具对业务进行动态分析，形成可视化界面的数据，辅助学生进行商业决策，围绕企业供应链数据智能决策需求，进行采购数据分析、生产数据分析、物流和库存数据分析等。并能基于客户数据进行客户画像、了解用户需求特征和行为组合，挖掘用户价值。（必需）
（1）数据概览：统计企业累计流量总数、累计曝光总数、累计访客留言，通过多维度的营销评分，展示企业智能营销推广中存在的问题；提供整体流量分析图，用于聚焦企业营销流程中各模块使用情况；提供企业口碑分析图，用于查看网络社会对产业、公司的评价。（必需）
（2）流量统计：提供官网及小程序数据分析，包含浏览量PV、访客数UV、新增访客数量及平均访问时长；展示用户通过哪些关键词搜索进入的页面；包括用户终端设备型号、地理位置、操作系统、浏览器版本、屏幕分辨率的信息采集；提供新老访客汇总指标数据参考。（必需）
（3）做推广分析：提供产品词在各个搜索引擎的曝光展现趋势、搜索引擎首页产品词曝光展现分布图、搜索引擎首页产品词曝光展现趋势图以及B2B商机平台广告曝光数据统计。（必需）
（4）再营销分析：提供访客二次营销点击曝光量趋势图。
（5）询盘管理：提供获取的留言、询盘等线索，包含用户联系人、联系电话、留言内容、客户标签、客户类型等。（必需）

7、提供的系统包含40个实训账号，40个真实域名，能同时满足我方200人以上实操训练，3年服务期权限，自验收合格之日起计算。


（二）平台需适应企业真实项目式教学模式，满足（但不限于）如下实训及教学任务需求
1、新媒体营销：微信公众号运营实训、新媒体文案创作实训、新媒体营销素材制作实训、短视频制作与投放实践、自媒体营销技巧与实践。
2、互联网营销实训：广告定位与创意策划实训、公关活动策划实践、企业形象策划设计、品牌运营与管理实践、服务营销策略及应用实战。
3、大数据营销：用户画像分析实训、运营数据效果评定实训、消费者行为分析、精准营销策略设计。
4、电子商务与网络营销：商务型网站设计与制作实训、网页美工设计实训、移动端网页设计实训、小程序设计与制作实训、B2B店铺运营与管理实训。
5、市场营销策划：市场调查与分析实训、创新创业者的设计思维实训、营销数据分析与应用实训、市场竞争战略策划分析实战。
保证教学完整性、连贯性，要求企业提供用于教学的案例数据、教学课件同为一个现实企业集团的真实数据案例。
便于教学的顺利开展，要求提供课程教学大纲，包括课程基本信息、课程目的、教学准备、教学计划与内容、教学步骤、成绩考核与评定方式等内容。
满足提高教师备课效率所需要的教学资源，要求提供教师上课用PPT不少于30个，包括软件操作指引、理论与案例授课等。软件操作指引包括案例背景、实验操作流程讲解、相关岗位职责说明、实验目标、管理意义等。理论与案例授课包括课程导学教学资料、数字营销服务概述、数字营销应用案例教学资料、数字营销社会服务等。
为教师搭建一个交流学习平台，便于教师了解学科理论前沿、比赛等信息交流，希望在服务期内合作厂商能提供全国师资培训交流，数字营销大赛、横向纵向课题等服务。

